Comunicazione Politica – ComPol – Italian National Election Studies - Opinione pubblica e comportamento politico
Cicli elettorali e campagna permanente in Italia

Workshop,  17 – 18 Giugno 2010

Biblioteca del Mulino

Vicolo Posterla 1, Bologna

Call for papers

Gli Standing Groups della Società Italiana di Scienza Politica Comunicazione Politica e Opinione pubblica e comportamento politico, l’Associazione Italiana di Comunicazione Politica/Rivista ComPol – Comunicazione Politica, e l’Associazione Itanes – Italian National Election Studies organizzano un incontro di studio dedicato all’analisi delle prospettive e  modalità con cui gli studiosi delle comunicazione politica, del comportamento politico e dell’opinione pubblica affrontano il rapporto tra comunicazione, partiti ed elezioni. Il workshop avrà luogo il 17 e 18 Giugno 2010 a Bologna, presso la Biblioteca del Mulino.

L’incontro di studio è espressamente finalizzato alla fertilizzazione reciproca di prospettive di analisi che negli anni passati hanno posto sotto osservazione molteplici aspetti delle trasformazioni che hanno interessato il sistema politico italiano, la conduzione delle campagne elettorali e il comportamento di voto degli elettori, in assenza tuttavia di un paradigma condiviso che consentisse alla ricchezza delle prospettive e metodologie di analisi utilizzate di convergere su interpretazioni consolidate. Si oscilla infatti da interpretazioni che enfatizzano l’influenza esercitata dalla comunicazione sul comportamento politico ad altre che ne affermano l’irrilevanza. Tra analisi che annunciano l’irreversibile approdo alla politica mediatizzata con il superamento delle tradizionali forme-partito ad interpretazioni che sottolineano al contrario elementi di continuità con forme tradizionali di  intermediazione politica. Il workshop intende quindi promuovere il dialogo tra i cultori delle varie discipline e intensificare la cooperazione tra gli studiosi. L’obiettivo è quello di discutere papers che rappresentino un buon equilibrio tra prospettive di analisi e generazioni diverse di ricercatori. 

Si invitano proposte di papers che affrontino, nel più ampio pluralismo scientifico, le seguenti tematiche:

a) Cicli elettorali e campagna permanente

b) Personalizzazione della politica, leadership e trasformazione dei partiti: nuove modalità di formazione di lealtà partitiche (partisanship); popolarizzazione della comunicazione politica; social networks ed internet.

c) Le elezioni regionali 2010: la campagna elettorale (locale o nazionale?); nuove forme di comunicazione politica e partecipazione; visibiltà mediatica ed intermediazione tradizionale. 

d) Metodi di analisi della relazione tra comunicazione politica e comportamento politico: come studiare la campagna permanente ed i cicli elettorali; rilevazione dell’offerta politica e della comunicazione politica: indicatori e tecniche di analisi.

Le proposte di papers (abstract  di massimo 500 parole accompagnato da una breve nota biografica) vanno inviate entro il 28 febbraio 2010 a Paolo Bellucci (paolo.bellucci@unisi.it) e Paolo  Mancini (istsoc1@unipg.it). 

